LA SFIDA DEL FUTURO PER ITALIA ED EUROPA

INTELLIGENZA ARTIFICIALEPERTLA SVOLTA

di Marco Landi

aro direttore, abbia-
mo in Italia un patri-
moenio dimenticato,
sot 1 , che

data tecnologica successiva
quella della telefonia mobile:
lo standard Gsm & nato a
Sophia Antipolis, nella Tele-
com Valley del Sud della Fran-
cia, tuttora il pit importante
parco logico europeo.

rappresenta in realti
un importante valore strategi-
co per questo nuovo decennio
che si apre dal 2020. Non si
tratta di denaro, ma di capita-
le umano. I nostri ricercatori
in intelligenza artificiale e ro-
botica sono apprezzati e chia-
mati in tutto il mondo. Hovis-
suto nella Silicon Valley, dove
sono stato al vertice di Apple,
come Chief operating officer a
meta degli anni go, e ho visto
emergere la rivoluzione digi-
tale innescata dal Web. Ne co-
nosciamo tutti oggi lenorme
impatto economico e la po-
tenza di trasformazione del
vissuto sociale. Se Internet &
nata grazie al progetto strate-
gico della Darpa e della ricer-
ca ame na, il Web, ricor-
diamolo, ¢ una geniale inven-
zione europea, concepita da
un ricercatore del Cern di
nevra, Tim Berners-Lee. L'Eu-
ropa ha saputo giocare un
tuolo anche nella grande on-

Nel mese di dicembre ho con-
tribuito a gettare le basi della
Maison de U'Intelligence Arti-
ficielle a Sophia Antipolis. Ela
prima in Europa, forse nel
mondo. Un luogo pubblico di
«Smart Education» che ha la
vocazione di far conoscere al-
la popolazione e portare sul
territorio le innovazioni che
stanno nascendo da questa
terza rivoluzione digitale. E
anche un centro di riflessione
sugli usi e le conseguenze che
I'a avrd sul mercato del lavoro
e lor$dn1u.umnc sociale.
Perché I'impatto delle tecno-
logie dell'intelligenza artifi-
ciale sard nei prossimi anni
ben pit forte e pervasivo delle
trasformazioni portate finora
dal Web e dalla telefonia cel-
lulare. Occorrono scelte stra-
tegiche.

Sono convinto che dobbia-
mo costruire un'Europa forte
intorno all'Ta. E una nece
vitale per salvaguardare la so-

vranita del nostro continente,
Per non essere dominati dai
Big Tech e dalle prossime su-
perpotenze tecnologiche co-
me la Cina e I'India. Tra le pri-
me dieci Internet companies
al mondo nessuna oggi ¢ eu-
ropea: le prime cinque sono
americane, la sesta e la setti-
ma sono cinesi.

La Cina corre velocemente
e sta facendo enormi progres-
si per I'educazione nella robo-
tica e nell'intelligenza artifi-
ciale nelle scuole, a partire
dalle primarie. Primeggia nel
5G e si attrezzando per
avere un assoluto dominio nel
6G. L'Europa non pun rima-
nere inerte o las singo-
1i Paesi i piani nazionali. Gli
Stati europei hanno firmato la
Declaration of cooperation on
Artificial Intelligence, per
unire e coordinare gli sforzi.
Le linee guida sono state defi-

Convergenze

E tempo di mobilizzare
le nostre migliori forze
per contribuire

a un Piano europeo

nite nel Piano ¢
un'intelligenza art
«umano-centrica» che sia svi-
luppata nel mpmn dei nostri
valori umanistici e democra-
tici. L dgpmoﬂo europeod

per

Finora € | una map-
patura dell'esistente. Anche
se Tobiettivo sara di creare un
vero ecosistema italiano in
questo campo, r.;dun.mda le
cor ed 1do

que puo diventare Telemento
importante di differenziazio-
ne per un futuro digitale che
altrimenti rischia di porre di-
versi problemi etici. Ma dob-
biamo anche investire nelle
innovazioni strategiche che
porteranno l'industria euro-
pea a creare i futuri campioni
globali nei settori emergenti
dell'la, della robotica e dello
loT.

1l contributo italiano finora
¢ stato minimo: solo 1 miliar-
do di euro per finanziare I'in-
novazione, per sostenere e far
crescere le nostre start-up.
Mentre la Francia dal 2016 ha
destinato 10 miliardi a soste-
gno dell'innovazione. E nella
ricerca sull'la ha messo 3 mi-
liardi, creando 4 poli naziona-
li di eccellenza e decine di cat-
tedre. Quest'anno anche in
Italia é stato creato il Labora-
torio nazionale Aiis (Artificial
intelligence and Intelligent
systems), che dovrebbe coor-
dinare circa 6oo ricercatori.

le eccellenze scientifiche. Una
vera strategia nazionale resta
perd da definire ed & urgente.
Secondo un'indagine del Cnr
il nostro Paese si trova appena
4l dodicesimo posto in Euro-
pa per il rapporto tra Pil e in-
vestimenti sulla ricerca.

E venuto il momento di
mobilizzare davvero le nostre
migliori forze: universita,
centri di ricerca, imprese, as-
sociazioni per contribuire a
un Piano europeo per I'la. E
anche per offrire ai nostri gio-
vani quelle opportunita che
Dggimancanu. Non possiamo
continuare a veder fuggire al-
l'estero i nostri figli e perdere
la linfa vitale per costruire un
futuro tecnologico sostenibi-
le e capace di riflettere quei
valori di qualitd, originalitd e
autenticita che in altri settori
hanno finora assicurato la
fortuna del «Made in Italy».
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